Uloga medija u ratu u Zalivu

MIROSLAV LAZANSKI

U ¢lanku se razmatra uloga medija zaracenih strana u funkciji
psiholoSko-propagandnog uticaja na protivnika. Osim toga,
autor analizira i uticaj medija na oblikovanje javnog mnjenja, prvenstveno
u SAD koje je joS uvek optereceno ,,vijetnamskim sindromom”, a iz kojih
su na to ratiSte upucene najvece vojne snage.

Medijska povezanost sveta ¢ini da ni vojnici na frontu nisu izolovani
od psihologko-propagandnih aktivnosti i njihovih posledica, kako vlastitih,
tako i protivni¢kih ,,proizvodaca” vesti. Otuda, armija koja u nekom ratu
ra¢una na uspeh mora obezbediti da njeni vojnici jasno znaju ciljeve
borbe i da, istovremeno, protivnik svojom propagandom ne prodre u
kolektivnu svest njenog sastava. Sada, u vreme najsavremenijih oblika i
metoda propagandnog rata to nije lak zadatak, ali njegovo potcenjivanje
obi¢no ima kobne posledice.

Kineski autor Sun Zi, jo§ pre 2.400 godina, shvatio je da
bici mora prethoditi ,,napad na dusu neprijatelja”: ,,Sav rat se
temelji na obmani. Dobar general mora znati i umljece
pretvaranja i prikrivanja; on smislja u kom obliku ée se
prikazati neprijatelju da bi ga obmanuo i zavarao, i sakrio svoj
istinski raspored snaga 1 krajnje namjere. Kad je jak, on se
pretvara da je slab; kad je blizu, on se mora pobrinuti da
stvori dojam da je daleko a kad je daleko, kao da je blizu.
Krece se neopipljivo kao utvara na ZV]eZdaIIOJ svjetlosti,
postaje nevidljiv i necujan. Njegova glavna meta je duh
protivni¢kog zapovjednika, a pobjeda je plod njegove maste..
Ima pet vrsta tajnih agenata, koji se mogu upotrijebiti. To su
lokalni, unutrasnji, preobraceni, prezaljeni i prezivjeli“.!

Sada j je propaganda u ratu, ili sukobima lokalnog karak-
tera, uzdignuta i do organizovanog naucnog nivoa. Uostalom,
tipicna emisija bagdadskog radija, odnosno Radio-Bete, kako
su americki vojnici u Zalivu ironi¢no zvali iracki radio kO]l je
emitovao emisije na engleskom jeziku za saveznicke trupe,

! Sun Zi, Umijeée ratovanja, ,,Globus“, Zagreb, 1982, str. 73 i 191.
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pre svega za Amerikance i Britance, po€injala je ovako: ,,Ovde
Radio-Bagdad na kratkom talasu. Savetujemo americke vojni-
ke, koji su dosli u Saudijsku Arabiju da napadnu Irak, neka
paZIJIVO sasluaju ove reci. Pustinjski ¢e vas pesak sve pokopa-
ti. Mnogl su od vas ve¢ dezertirali, jer odbijaju da puca]u na
na$ neduzan narod. Sledite njlhove primere i primi¢emo vas
kao bracu. Iz svoje ste zemlje dosSli da biste branili emira
Kuvajta, iz pokvarene dinastije Sabah, a to je pokvarena
osoba, sramna i prljava, koji je, kao po pravilu, svakog dana
silovao ameri¢ke devojke. Devojke koje su mogle biti vase
sestre. A vi Zelite da umrete za njega? Americ¢ki vojnici,
opametite se $to pre ...” Radio-Bagdad poceo je da emituje
takve emisije 17. januara 1991, a iracka propaganda u ratu u
Zalivu obuhvatala je i specijalnog spikera iracke televizije, po
liku identi¢nog irackom predsedniku Sadamu Huseinu. Nje-
govo obracanje Arapima, u emisiji od 29. januara 1991, tipi¢an
je primer komunikacije pomocu koje je Bagdad hteo da
privuce na svoju stranu neke arapske zemlje: ,,Arapska braco,
ustanite protiv svojih vladara koji su se prodali Americi za
Saku dolara. Sjedinite se sa naSom svetom borbom, srusite
korumplrane monarhije Zaliva. Upamtite, jedino tako bicete
pobednici”.

MEDIJSKA PRIPREMA RATA

Na osnovu sada$njih razmatranja propagandno-psiholoske
pripreme Iraka, SAD 1 drugih savezni¢kih zemalja za sukob
oko Kuvajta jasno je da se Bagdad pogresno oslanjao na
instinktivni strah zapadnih demokratija od rata, jer je veéi deo
zapadne javnosti ipak bio svestan da na kocki nije samo nafta
— Zivotni sok sveta, ve¢ svetski poredak u kojem, nakon
zavrSetka hladnog rata, nema mesta za diktatora koji bi, even-
tualno za dve ili tri godine, svoje osvajatke ambicije mogao
podupreti i atomskim bombama. Zapravo, niko nije uspeo da
uverl Sadama Huseina da se na vreme povuce iz Kuvajta.

U neprekidnom propagandno-psiholoékom nadmetanju
Zapad je jasno porucivao Iraku da ce biti prisiljen da silom
oruZja opet uspostavi drzavu Kuva]t iako je, uporedo sa
ratnim pripremama, postojala i Ziva diplomatska aktivnost.
Nekadasnje politicke veli¢ine Zapada — Nakasone, Brant i Hit
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— nisu se ustezali da, u dilemi izmedu humanosti i solidarnosti,
poklone diktatoru i deo svog moralnog autoriteta. Bagdad se
na sve to nije osvrtao, naprotiv, iracka televizija je u predve-
Cerje rata posveéivala dnevno i do Sest sati programa borbenim
pesmama i igrama, kao i neprestanom ponavljanju TV-sni-
maka smotre ira¢ke ratne tehnike i parade iratke armije.

Analiti¢ari Pentagona, u meduvremenu, davali su izjave
poput: ,,Ako dode do sukoba, biée to pravi rat sa velikim
gubicima u ljudstvu. MozZete biti sigurni da ¢e se Iracani
boriti”. Namede se pitanje da li je Pentagon namerno preuve-
licavao vojnu snagu Iraka. Jer, kako je vreme odmicalo,
ameriCka se javnost sve vise pitala zbog ¢ega je u Zaliv poslata
tako velika armija, a neprekidna ispitivanja javnog mnjenja
pokazivala su da podr§ka Amerikanaca ratnoj opciji sve viSe
opada. Verovatno je ta ista javnost u pocetku krize bila
spremna i na Zrtve, no, americke trupe u pustinji, 16.000
kilometara daleko od domovine, neminovno su nametale i
pitanje njihove svrhe.

Bez obzira na diplomatske manevre Bagdada uoci isteka
ultimatuma od 15. januara 1991, ira¢ko rukovodstvo je moralo
znati da VaSington nece pristati na kompromisna reSenja,
makar i u vidu ,,proro€anstva sa neba o potrebi da se evakuiSe
tek deo kuvajtske teritorije”. Ameri¢ki predsednik bio je
dovoljno jasan, i teSko da bi mogao izneveriti svoju javnost
ma koliko ona bila protiv rata u Zalivu. A ta javnost je Sirom
SAD oblepila Zutim trakama stabla, vrata na ku¢ama, prozore
i automobile. Zuti, tradicionalni znak podrSke vojnicima na
dalekom ratiStu bio je tek deo ukupnog ameri¢kog mozaika:
protesti protiv tog rata u nekim ameri¢kim gradovima, joS§
glasnije skupine koje su zagovarale vojnu opciju, medijski
prostor preplavljen vestima iz Zaliva, fotografije lovaca bom-
bardera na skoro svakoj naslovnoj stranici dnevnih listova,
ratna saopStenja iz Pentagona, prva sauceS¢a porodicama
poginulih pilota...

INFORMATIVNO-PROPAGANDNA , LOGISTIKA”

Amerika je mesecima govorila o ratu u Zalivu, dugo se
i paZljivo za njega pripremala, ali je ipak ostala donekle
zateSena direktnim televizijskim prenosom bombardovanja
Bagdada. Propagandna masina u VaSingtonu paZljivo je ana-
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lizirala iskustva iz vijetnamskog rata, pa je zakljueno da
javnost mora pruZiti snaznu moralnu podrSku trupama na
frontu.? Vlada predsednika Busa uporno je ponavljala da se
za razliku od Vijetnama, ,,ameri¢ki vojnici u Zalivu nece boriti
sa jednom rukom zavezanom iza leda”. Naime, Amerika je
vijetnamski rat doslovno pratila na televiziji. Krvave slike sa
ratita stizale su u domove Sirom SAD. Vojna cenzura ocito
je potcenila potencijalno psiholoSko dejstvo televizije na svest
publike i razornu moé neposrednog televizijskog svedocanstva,
$to se ubrzo pokazalo kao presudan faktor u negativnom stavu
ameri¢ke javnosti prema ratu u Vijetnamu. Naime, americki
cenzori u vijetnamskom ratu primenjivali su konvencionalni
postupak iz prethodnih ratova: pazili su da protivnik iz
novinarskih ratnih izve$taja ne sazna relevantne vojne podat-
ke. Novinari su se, medutim, sve vreme slobodno kretali po
ratistu, putovali i druZili se sa vojnicima, saudestvovali u
njihovim patnjama i nevoljama. U vijetnamskom ratu su
izginuli i najbolji americki televizijski novinari tog vremena.
Slike ratnih operacija, moderno naoruzana americka armija i
Vijetnamci pod slamnatim $eSirima, raskomadani leSevi i
drogirani vojnici, sve je to, verovatno, u€inilo da vijetnamski
rat delimi¢no bude izgubljen i kod kuce, u SAD, jer je
televizijska slika tog rata $okirala Ameriku. Tu greSku Penta-
gon nije hteo da ponovi u Zalivu, iako bi se moglo diskutovati
o primedbama na veliku cenzuru izveStavanja iz Saudijske
Arabije i Kuvajta.? Istina, ameri¢ki generali su nastojali da u

2 Neutralisanje $tampe“, objainjava americki novinar Hercgaard, »ograni¢avanjem
moguénosti novinara da rade na predmetima koji bi mogli da nanesu politicku Stetu
bilo je neophodno, ali nedovoljno. Trebalo je medije pretvoriti u sredstvo vlade,
transmisiju vlasti. .. Orude bez kojeg se viSe ne moZe vladati jesu tehnike komunikacije. ..
Regan je izmislio kontrolu informacija putem komunikacije, kojoj je dodelio centralnu
ulogu i u teoriji i praksi vladanja, kojoj je pozajmio iz biznisa, iz prakse publiciteta i
iz tzv. sapunskih opera — umetnost i na¢in prodavanja politike. Otada prodaju rat kao
§to se prodaje neka marka obuce ili stripovi za decu®.

3 Cenzura, sistem pulova, kontrolisani pristup, obavezna vojna pratnja za najmanji
intervju... U isto vreme kada je posredstvom vojske zavodila ,,novi svetski poredak® u
Persijskom zalivu, Amerika je ,,zatvorila® svoju Stampu.

Houel Rejns, ef biroa lista ,New York Times® u Vasingtonu rekao je: ,,Uspeh
Bufove administracije u sprefavanju 3tampe u obavljanju njenog zadatka je bez
presedana“.

Sredinom sedamdesetih godina teSko su bili primljeni poraz u Vijetnamu i afera
Votergejt, pa je bankar Dejvid Rokfeler finansirao rad jedne grupe struénjaka koja je
trebalo da ispita da li se demokratijom moZe upravijati (,Trilateralna komisija“).
Komisija je zakljuila da je drzava postala nesposobna da donosi teske odluke koje su
bile neophodne za ispravljanje kursa. Za odgovorne su proglaena sredstva masovne

_ komunikacije, narotito televizija, za koju je ocenjeno da ima ogromnu moc¢ i koja je

= optuZena za sistematsko podrivanje celokupne drzavne vlasti.
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svet ne ode previse slika mrtvih vojnika, ali to su obezbedili
ne cenzurom novinarskih izvestaja, ve¢ efikasnim operacijama
svog vazduhoplovstva. Novinarske ekipe teSko da su mogle
na licu mesta snimati mrtve i ranjene pripadnike americke ili
saveznicke armije, jer ih u kopnenim borbama skoro i nije
bilo. Slike civilnih Zrtava rata, Zrtava ameri¢kog bombardova-
nja Bagdada i drugih irackih gradova, pojavile su se na
televiziji, i to posredstvom americ¢ke ekipe CNN, koja je jedina
ostala u Bagdadu, ili iz izvora iracke televizije. Naravno,
Iracani su ‘emitovali snimke koji njima odgovaraju, prema
sopstvenoj propagandnoj strategiji, optuZzuju¢i Amerikance i
njihove saveznike da vode nehuman i agresivan rat, u kojem
stradaju, pre svega, neduzZne civilne Zrtve.

Ako je Amerika pre 17. januara 1991. bila podeljena u
razmiSljanjima o ratu, u svom patriotizmu bila je jedinstvena.
I oni koji su se Zestoko protivili ,,Pustinjskoj oluji”, kao i
vatrene pristalice ratne opcije, nakon otpocinjanja operacija
jedinstveno su stali iza vlade VaSingtona.* Nalepnice ,,Mi
volimo naSe vojnike” preplavile su izloge u prodavnicama,
nedeljne molitve proticale su u brizi ,,za momke u Zalivu”...
Patriotizam je postao pravilo Zivota, velike kompanije su
koristile skupe oglasne prostore da pozele sve najbolje ,,nasim
momcima”, banke i osiguravajuca drustva skoro su se takmi¢ili
u podrSci vojnicima na dalekom ratiStu... Amerika je naprosto
plamtela u rodoljublju. Na svakom koraku, od uli¢nih raspro-
daja u Bruklinu do veletrgovina Los Andelesa, nudile su se
majice u bojama americke drZzavne zastave, sa drZavnim
grbom, slikama lovackih aviona, raketa, crtezima pilota,
marinaca, mornara... Iracki predsednik Sadam Husein bio je
posebna 1 nezaobilazna tema. ,,Obesite Huseina” — bio je

* Majk Diver, ,veliki mag“ reganovske komunikacije, tvorac svih tehnika kontrole i
manipulacije Stampe, koka-kola verzija Makijavelija, istie da je u operacijama ,,Pustinj-
ski 8tit” i ,,Pustinjska oluja“ vojska ,,dobro usvojila strategiju komunikacije“: ,,Razumeli
su da je podjednako vazno, ako ne i vaZnije, baviti se novinarima, a ne samo &istom
logistikom ili vojnom strategijom!*

Nakon $to su napravili struénu analizu medija, Diver i njegova ekipa su uveli novi
model polititckog ,,pakovanja“, jedan ,,proizvod® koji su prodavali naciji posredstvom
Stampe. Ispitivanja javnog mnjenja su nezamenljivo sredstvo njihove strategije. Jedan
nedavni primer potvrduje da je Diverov model nastavio Zivot: 22. novembra 1990.
americka javnost, koja je do tada bila dosta rezervisana prema ideji o ratu u Zalivu,
odgovara da bi u veini podrzala ameri¢ku intervenciju kada bi se radilo o sprefavanju
proizvodnje iratke atomske bombe. Ubrzo posle toga, Bu§ najavljuje da bi Sadam
Husein mogao da dode do bombe za nekoliko meseci. Do tada se smatralo da se radi
o periodu od viSe godina, a nikakav novi podatak se nije pojavio o tome.
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Cest natpis na majicama, dok je na drugima Sadam Husein
bio prikazan kao krvolo¢ni vampir, ili kao pauk koji plete
bodljikavu srednjoisto¢nu mrezu. Erupcija rodoljublja odrazila
se i na americki antiratni pokret, koji je pokusao da ustane
protiv rata u Zalivu. Istina, ikonografija antiratnih povorki
bila je drugacija od onih iz vijetnamskog doba. Nije bilo
spaljivanja americke drZavne zastave, niti izrugivanja na radun
marinaca. U protestnim okupljanjima pred Belom kuéom
mogle su se procitati parole kao ,Ne damo krv za naftu” i
videti demonstranti obuceni u mrtvacke kostime kako plasti¢-
nim kostima udaraju u prazne ba¢ve nafte, ali se niko prema
drZavi SAD nije odnosio s omalovaZavanjem.

Izuzetno niski savezniCki gubici u prvim danima rata
svrstali su Ameriku iza predsednika Busa i njegove bliskoi-
stocne politike. Jer, dok su svojevremeno televizijske vesti iz
Vijetnama u ameri¢ke domove donosile scene krvavih leseva
u divljoj dZungli, sada je Amerika promatrala visokosofistici-
ranu scenografiju u kojoj tehnoloski superiorno americko
oruZje sistematski razara iracke poloZaje. U takvim je okolno-
stima, daleko od mirisa baruta i smrti, ratovanje u Zalivu
dozivljeno i kao ¢astan poziv rodoljubnih momaka i devojaka.
Zbog toga je upravo u vreme rata u Zalivu doslo do velikog
povecanja broja dobrovoljaca za vojnu sluzbu, pa se americka
armija iznenada nafla u situaciji da ponuda u regrutnim
centrima trostruko nadmasuje potraznju.

ORGANIZACIJA RADA SA STAMPOM

U glavnom gradu Saudijske Arabije — Rijadu, veé¢ krajem
avgusta 1990. formiran je pres-centar, odmah nakon dolaska
prvih americkih jedinica u tu zemlju. U hotelu ,,Hajat” smestio
se 1 americki informativni $tab, koji je sve vreme rata svakod-
nevno organizovao konferencije za §tampu. Stab je imao oko
stotinjak ljudi koji su direktno ili posredno radili sa skoro
1.400 novinara iz celog sveta. Zapravo, u celom podrudju
Zaliva ameriCke oruZane snage imale su svoje informativne
centre: u Rijadu, Dahranu, Dubaju, Abu Dabiju i Kataru.’

> Metoda se sastoji u stalnom »hranjenju” Stampe: §tampi se daje odabrani materijal kako
novinari ne bi imali potrebu da se upustaju u istrazivanja. To se naziva »manipulacija
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Stab je svakodnevno izdavao najnovija saopS$tenja o toku
ratnih operacija i uputstva za kretanje i rad novinara. Hotel
»Hajat” u Rijadu bio je mesto gde su dnevno dr¥ane glavne
pres-konferencije, a u hotelu »Internacional”, u Dahranu,
odrZavane su pres-konferencije za novinare koji su neposredno
obilazili liniju fronta i saveznicke jedinice u isto¢nim provinci-
jama Saudijske Arabije.

Svaki novinar po dolasku u Rijad dvostruko je akredito-
van — prvo kod informativnog odseka americkog pres-biroa,
a zatim kod informativnog odseka pres-biroa armije Saudijske
Arabije. Identifikacijska kartica, sa fotografijom u boji, tek-
stom na arapskom i engleskom jeziku, omogucavala je slo-
bodno kretanje po celokupnoj teritoriji Saudijske Arabije.
Svaki novinar dobio je za svoj rad uputstvo koje je imalo 12
taCaka. U njemu se preporudivalo da se ne spominju imena
jedinica, oznake tipova borbene tehnike, da se koriste gene-
ralni termini — ,,velika jedinica” ili »mala”, zatim da novinari
ne smeju navoditi detalje ratnih operacija i lokacije borbenih
jedinica, uputstvo da se koriste termini »Severno arabijsko
more”, ,Isto¢ni delovi Saudijske Arabije”, , Blizu kuvajtske
granice”, ,,Crveno more” itd. Tih 12 tacaka uputstva mozda
su nekom izgledale i kao oblik cenzure, ali su kasnije dogadaji
pokazali da se toga zapravo niko nije ni drZao.

Od ostalog materijala novinari su u glavnhom pres-centru
mogli da dobiju imena i prezimena $efova informativnih sluzbi
americke, britanske, francuske i saudijske armije, njihove
telefone, zatim kompletne biografije svih glavnih komanda-
nata saveznickih trupa u Saudijskoj Arabiji i kompletne popise
jedinica i borbene tehnike (istina, navedeni su samo tipovi
borbene tehnike, a ne i koli¢ina) koji su stigli u Saudijsku
Arabiju za sva Cetiri vida americkih oruzanih snaga: kopnenu
vojsku, ratno vazduhoplovstvo, marinski korpus 1 ratnu mor-

preplavljivanjem®. ,Osnovna je strategija“, objasnjava Diver, koji je bio Reganov
»nevidljivi® savetnik jo¥ pre nego §to je on postao guverner Kalifornije, ,,u redovnom
planiranju informacija, kako se nikada ne bi nasli u defanzivnom poloZaju u odnosu na
medije. Ako sredstvima informisanja date teme za petnaest, moZete ih kontrolisati
najmanje Sest dana. U slu¢aju rata, kontrola je jo§ laksa, jer moZete plasirati sigurne
informacije za bar dvadeset pet dana: mediji u toj situaciji jo§ manje znaju §ta se stvarno
zbiva ...“

Ostali principi tog sisteme su: 1) [judi ne Zele realnost; 2) oni imaju kratko paméenje,
1 3) slika uvek ima prvenstvo. Kada postoji sukob izmedu oka i uha, oko uvek odnos:
prevagu. Od poruka koje jedan gledalac zapamti 60~70 odsto potice od onoga §to je
video, a ne od onoga §to je ¢uo. Dakle, daje se potpuna prednost slici i televiziji.



432 - 7 VOINO DELO 4-8/91

naricu. Koli¢ina informativnog materijala koja je dnevno
prezentirana novinarima bila je dovoljna za pracenje operacija,
naravno za novinara koji je imao iole ozbiljnije znanje o ratnoj
tehnici i uopste o vojnoj problematici. Konferencije za Stampu
u hotelu ,,Hajat” obi¢no su pocinjale od 17 ¢asova po saudij-
skom, odnosno 15 &asova po jugoslovenskom vremenu, i u
ritmu od po 30 minuta smenjivali su se portparoli americke,
britanske i saudijske armije. Redosled njihovih nastupa menjao
se iz dana u dan, vreme izlaganja je trajalo do 15 minuta, a
ostatak vremena KkoriSten je za pitanja novinara. Odmah
nakon zavrietka pres-konferencija, informativna odeljenja
svake armije davala su i pismene izvesStaje o toku dnevnih
operacija. Interesantno je da je portparol svake armije govorio
isklju¢ivo o borbenim akcijama sopstvenih trupa, bez obzira
na to da li se radilo o uspesima ili neuspesima, dok je samo
glavnokomandujuéem, generalu Normanu Svarckopfu, bilo
dopusteno da svaka &etiri dana, na specijalnim pres-konferen-
cijama, govori i o ukupnom stanju na vojistu.® General
Norman Svarckopf se takode uklapao u tih 30 minuta predvi-
denog vremena. Sve konferencije za Stampu bile su direktno
prenosene preko kablovske hotelske televizije, a odmah nakon
njihovog zavrietka najvece americke televizijske mreZe slale
su izveStaje u svet.

U navodenju podataka i, uopste, u komunikaciji sa
novinarima najprecizniji su bili predstavnici britanskih oruza-
nih snaga, koji su za novinare pokazivali i najviSe razumevanja.
Predstavnici informativne sluzbe ministarstva odbrane Saudij-
ske Arabije bili su nesto suzdrZaniji, ali to je i razumljivo,
buduéi da je ta zemlja bila prvi put u ratu. Francuski
informativni biro je bio u drugom hotelu, ,,Al-Mutlak”, na
oko tri kilometra od hotela ,,Hajat”, gde se nalazio zajednicki
ameri¢ko-britansko-saudijski §tab. Francuske konferencije za

6 U Fort Bend?amin Harisonu, u drZavi Indijani, oficiri idu obavezno na kurseve o
tehnikama komuniciranja sa javnoi¢u. ,Kada se pukovnici unaprede u generale®,
objagnjava Set Kropsi, nekadasnji funkcioner Pentagona, »pohadaju Sest meseci tzv.
kurs indoktrinacije. Na kursu se u¢i, izmedu ostalog, i kako odgovarati Stampi ili pred
Kongresom, 3ta reéi u intervjuu i sl.“. Kropsi tvrdi da se ,intervjui ne daju da bi se
javnosti pruzila obavestenja, ve¢ da bi se poslala poruka“. Upravo kao na brifinzima
7a vreme rata u Zalivu i vojnim konferencijama za Stampu koje su direktno prenosene
na televiziji. ,,Briferi“ su specijalno birani, nakon audicije, kao umetnici: general Keli,
na primer, koji poti¢e iz novinarske porodice, izabrao je za svoj ~imidZ* izgled odvaznog
pajkana® iz Filadelfije, koji ume istovremeno 1 da zasmeje i da ulije sigurnost. ,,Poslati

poruku®, to je bila funkcija1onih vojnih video-traka na kojima Pentagon nije §tedeo.



ULOGA MEDUA U RATU U ZALIVU 433

Stampu pocinjale su u isto vreme kada i americ¢ke, $§to je
novinarima pri¢injavalo poteskoce. Saopstenja iz francuskog
Staba nisu bila toliko Cesta kao iz zajednic¢kog saveznickog
§taba u hotelu ,,Hajat”, ali su i Francuzi Stampali pregled
pisanja francuske Stampe, ba§ kao i Amerikanci. Francuski
informativni biro nije objavio pregled efektiva svojih oruZanih
snaga u Saudijskoj Arabiji, a to nije ucinio ni britanski
informativni biro.

,PUL” — UVEK ,,OBAVESTENI” NOVINARI

Ve¢ nakon prvih nekoliko dana rata u glavnom pres-cen-
tru u leadu formirani su i specijalni pulov1 novinara za
pradenje odredenih aktivnosti na frontu. Tako je postojao pul
za pracenje operacija ratnog vazduhoplovstva, ratne mornari-
ce, marinaca, ili pul za pradenje padova irackih raketa tipa
Scud. Stroge selekcije ko ¢e biti odreden za koji pul nije bilo,
kao ni limitiranja broja ¢lanova nekog pula. Putovanja terito-
rijom Saudijske Arabije nisu ograni¢avana, novinari su mogli
¢ak 1 pojedinacno putovati u svim pravcima, ali na sopstvenu
odgovornost 1 rizik. Bilo je proteZiranja americkih novinara,
barem Sto se tiCe neposrednog boravka na liniji fronta, ali
nikome nije bilo zabranjeno da ode do prvih borbenih linija
ukoliko je osigurao prevoz. Moéne americke televizijske i
novinarske ekipe imale su, naravno, prioritet i zato-§to je svaki
novinar imao po desetak ljudi iz tehnickog obezbedenja koji
su ga opsluzivali. Americke televizijske kompanije jo§ su u
avgustu 1990. zakupile i najviSe soba u hotelima ,,Hajat“ u
Rijadu i ,Internacional” u Dahranu. Konferencijske dvorane
tih hotela pretvorile su u TV-studije, iz SAD stiglo je nekoliko
tona specijalne satelitske tehnike, pa je tako CNN neprestano,
24 sata, izveStavao sa ratiSta. Zapravo, na drugom kanalu
saudijske televizije CNN stalno je emitovao program sa fronta.
Druge americke televizijske stanice bile su slabije zastupljene.

I Ministarstvo informacija Saudljske Arabije nastojalo j Je
da novinarsku koloniju snabde sa §to viSe informacija o svojoj

7 Pul (engleski ,,pool“) objedinjeni je centar za prikupljanje i usmeravanje informacija.
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zemlji. Dnevno se u pres-centru delila saudijska Stampa na
engleskom jeziku: ,,Arab News® i ,Riadh Daily“, dok su
Amerikanci besplatno delili ,,Herald International Tribune®,
vojni magazin ,, The starts and stripes®, asopis ,,Soldiers® i
,JDW*, a jedni i drugi davali su i TV-kasete.

Za vreme rata americki informativni biro, u pres-centru
u hotelu ,,Hajat“, u Rijadu, izdao je 52 dnevna 1zvestaja, a
Saudijci 46, koliko i Britanci.

TV-MREZA CNN - ,TOTALNA INFORMACIJA*

Kada je rat u Zalivu pocinjao Citav je svet, zahvaljujuci
CNN, imao priliku da ga posmatra izbliza: izvestaji sa lica
mesta, letovi aviona, lansiranje raketa, izjave generala i
drzavnika.® Trideset Sestog dana rata vesti iz Saudijske Arabije
i Kuvajta zauzimale su u glavnim emisijama CNN dva puta
manje vremena od problema lecenja AIDS-a. Dakle, nakon
mesec i vise od potetka sukoba iskristalisala su se dva pravila.
Prvo, da u medijskom univerzumu u kojem svi Zivimo ne
postoji stvarnost — ona do nas stize ve¢ preradena, odnosno
donekle medijski posredovana. I drugo, visak informacija
pretvorio je taj rat za kratko vreme u svakodnevni deo Zivota,
u naviku. Pojavile su se u SAD i rasprave nije li broj crnaca
u armiji SAD u Saudijskoj Arabiji neproporcionalan njihovom
udelu u stanovnistvu, odnosno da li se tu radi o prikrivenom
rasizmu. 1 ekonomski aspekti rata sve su viSe zaokupljali
paZnju, pa se moglo Citati da je rat zapravo u funkciji porasta
ili pada cene nafte i zlata, odnosno poloZaja dolara na svetskim
berzama. Berzanski su izvestaji postali vazniji od ratnih scena

s Operacija ,,Pustinjska oluja“, umesto ,ratne romantike®, presla je na video-igre i na
scenu su postavljeni profesionalni portparoli koji su primali sva pitanja bez davanja
odgovora na ijedno od njih. Americki struénjaci navode da ,kod televizije nije re¢ o
informisanju, ve¢ o zabavi. Ali, ljudi vi§e ne veruju ni¢emu $to nisu videli na televiziji“.
Sve se stavlja pod konfrolu ¢udovista televizije, velikog manjpulatora masa. Naime, da
bi se stvarnost prilagodila starim receptima holuvudske fikcije potrebno je ukloniti
moguénost dokumenta — svedocenja. ,,Vojna strategija je bila osmifljena u funkciji
televizijskog prikazivanja. Da nije bilo televizije bilo je mogude poslati trupe, uci u
istinsku kopnenu borbu, upotrebiti sredstva koja su manje razorna, manje nesrazmerna
u odnosu na cilj od onih koja su kori§¢ena za vreme rata u Zalivu. Jedna je stvar videti
vojnike pod $atorima kako piju mineralnu vodu i zahvaljuju mamama za poslate kolacice,
posto su prethodno pokazali svoje misice, a sasvim druga videti mrtve posle bombardo-
vanja i leseve posle bitaka“.
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i sve je polako dolazilo na svoje mesto — vrednost dolara i
cena nafte, pa Cak i prikrivena pri¢a o odbrani Kuvajta.

Javnost je ve¢ nakon dvadesetak dana rata postala zasi-
¢ena velikim koli¢inama izveStaja. BBC dobio je 4.000 pogr-
dnih pisama svojih gledalaca zbog predugackih izvestaja i
samo 150 pohvala, pa je skratio program. Neumorni CNN
nastavio je s neprekidnim izveStavanjem, iako efekti nisu bili
kao prvih dana sukoba. Sve teoretske rasprave  svetskih
strucnjaka za medije o promenama u ljudskoj percepciji
dolaskom novih masovnih medija i sve teorije o simultanosti
1 sinhronosti televizijskog doZivljavanja sveta i krahu starih
hijerarhijskih struktura ugradenih u kolektivnu kulturalnu
svest sa CNN i njegovom eksploatacijom novih medijskih
mogucnosti dovedeno je do neslué¢enih konsekvenci.’ Neobu-
zdan starim televizijskim konvencijama, od programske poli-
tike do podele na zabavni, informativni, dokumentarni i
obrazovni program, CNN naprosto je prenosio rat, Saljuéi
stalno nepregledne koli¢ine slike i zvuka u kojima se sve
dojucerasnje ideje o televiziji sada Cine totalno zastarelim.

Sa vojnog glediSta superiornost americke avijacije u od-
nosu na irako vazduhoplovstvo bila je osnovni uzrok $to nije
doslo do Ze$¢ih kopnenih operacija, pa ipak, Amerikanci nisu
podcenjivali propagandu preko radio-talasa. Svakodnevno, za
iracke vojnike u Kuvajtu emitovan je program na arapskom
jeziku, Sto su Cinile i radio-stanice Sirije, Egipta, Saudijske
Arabije 1 Ujedinjenih Arapskih Emirata. I americ¢ki avioni
koji su leteli iznad Kuvajta bacali su letke sa pozivima irackim
vojnicima da se ne bore. Specijalne letelice C-130, u verziji
mobilnih elektronskih centara, takode su sudelovale u propa-
gandnom ratu protiv Iraka.

\,9 Invazija na Grenadu 1983, a zatim i na Panamu 1989. godine posluZile su kao generalne

/' \ probe za medijsku organizaciju ,Pustinjske oluje“. U vreme invazije na Grenadu,
sadas$nji drzavmi sekretar DZejms Bejker, BuSov li¢ni prijatelj, bio je Sef kabineta Bele
kuce. Izgleda da je kontrola pristupa informaciji, naro€ito u oblasti nacionalne
bezbednosti, bila jedna od glavnih preokupacija Reganovih ljudi i njeggva ostavitina
narednoj administraciji. Sam BusS, tadaSnji potpredsednik, ali i Bejker, Cejni i general
Pauel formirali su se u $koli Bele kuce.

»lzvr¥na vlast se zaista potrudila da metodi¢no unidti institucionalno paméenje*,
objasnjava Skot Amstrong, bivii novinar ,Washington Posta“. ,Oni su dekretom
obavezali sve funkcionere koji su u posedu i najmanje informacije na ¢uvanje tajne. A
sama informacija je bila krajnje usitnjena i podeljena, tako da je ¢ak i ljudima iz
administracije dostupan samo jedan komadic¢ slagalice, a nikada cela slika“.

Nove propagandne strukture ustanovljene u osamdesetim godinama i u tom sluéaju su
bile direktna posledica vijetnamskog sindroma. Rat, mislilo se na visokim mestima,
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U Rijadu, na konferencijama za §tampu, ameri¢ki oficiri
su optuzivali ira¢ku komandu ,,da svoje borbene avione tipa
MiG-21 namerno stavljaju pored arheoloskih i drugih istorij-
skih nalaziSta kako bi provocirali bombardovanje i onda
uzbunili svetsku javnost“. Ta je optuzba, naravno, izreCena u
kontekstu tragedije civila u Bagdadu, kada je 288 ljudi
poginulo u bunkeru — skloni§tu Amaria, na periferiji glavnog
grada Iraka. Za Amerikance je to bio vazan vojni komunika-
cioni centar u specijalnom podzemnom bunkeru, odakle se
komuniciralo sa ira¢kim trupama u Kuvajtu, a za Iracane tek
jedno od vedih skloniSta za civile — gradane.

Radio-Bagdad je u nekoliko emisija objavio da su ame-
ri¢ki avioni gadali i islamska sveta mesta u NadZafu i Kerbali,
a propagandnom triku izgleda da je naseo i dopisnik televizije
CNN, Piter Arnet, koji je posetio ruSevine navodne fabrike
decijeg mleka kraj Bagdada. Amerikanci su tvrdili da se radi
o fabrici hemijskih proizvoda.

Americ¢ke novine, sa svoje strane, eksploatisale su ,,eks-
kluzivnu® vest o begu porodice Sadama Huseina u Mauritani-
ju. Manipulisalo se i time da je Mauritanija bila samo usputna
stanica ka kona¢nom odredi§tu u Zenevi. Uglavnom, americka
se propaganda mnogo bavila licnos¢u i porodicom irackog
predsednika Sadama Huseina, pri ¢emu se nastojalo da se
Sadam Husein prikaze kao ,,novi Hitler“. U Zalivu je Sadam
tretiran kao ,zloinac i agresor“, a saveznici kao branioci
civilizacijskih vrednosti ,novog svetskog poretka” predsednika
Busa. '

Kada se sada analiziraju ratna saopS$tenja sukobljenih
strana u Zalivu, jasno je da je iracka propaganda totalno
podbacila. Jer, kada je Bagdad petnaestog dana rata objavio
,da je sruSen dvestoti napadacki avion“ niko mu to viSe nije

bio je izgubljen zbog toga $to su Vijetkong i Sovjeti bili u stanju da prevare americku
javnost pomoéu kampanje dezinformacija koju su vodile obavestajne sluzbe.

,Vojska je zadobila veée postovanje delimi¢no zahvaljujuéi i radu novinara®, sa
,,dobronamernim“ humorom primeéuje Pit Vilijems, sadasnji portparol Ministarstva
odbrane. Jo§ u jednom ispitivanju javno mnjenje (,, Washington Post“, TV ABC), nakon
,,Pustinjske oluje®, ima veée poverenje u vojsku. To je dvostruko veci broj nego pre
deset godina. ,,Nikada ni o jednom ratu nije bilo bolje izve§tavano*“, staloZeno izjavljuje
,desna ruka“ Dika Cejnija.
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verovao. Americka saopStenja o broju avio-poletanja takode
su doCekivana s odredenom skepsom, ali je ameri¢ka propa-
ganda u tom ratu bila mnogo suptilnija. Amerikanci su se
rukovodili osec¢ajem da je dobra propaganda suptilna i da se
obi¢no nudi na krilima veé¢ oprobanog masovnog duhovno
korpusa, a da bi se mogla podvréi instant-identifikaciji.
Jedina je zaStita skepticizam prema ,,dobrim* vestima, ili éak
prema svima koje su razularene u novinskim naslovima.
Pisanje u superlativu oduvek je izazivalo dilemu: je li istina
isklju¢ivo na jednoj strani?

Zbog Cega je iracki vojnik tako brzo porazen u pesku
Kuvajta? Ako se zanemari totalna vazdu$na superiornost
savezniCkih snaga, Cinjenica je da na propagandno—psiholo-
Skom planu iracko rukovodstvo nije ucinilo sve $to je moralo,
odnosno da se mnogo lutalo. Ako je jo§ u avgustu 1990.
Bagdad energi¢no tvrdio ,,da je Kuvajt 19. ira¢ka provincija i
istorijska iracka zemlja“, a u februaru 1991. najavljivao odla-
zak iz Kuvajta pod odredenim uslovima, jasno je da je to
moralo ostaviti traga na moralu irackih vojnika. Skoro svaki
iracki vojnik, naime, ima tranzistorski prijemnik i mogao je
pratiti kako se menja, vremenom, stav njegovog rukovodstva
po pitanju Kuvajta.

Analogno tome, 1 kod irackih vojnika javilo se pitanje
zaSto da se gine za teritoriju sa koje se ionako mora povudi.

U sadaSnje vreme medijske povezanosti sveta i vojnici u
rovovima, na frontu, ne ostaju izolovani od propagandno-psi-
holoskih aktivnosti i posledica kako vlastitih, tako i protivnic-
kih ,,proizvodaca vesti”. Svaka armija, koja u nekom ratu
raCuna na uspeh, mora obezbediti da njeni vojnici jasno znaju
ciljeve borbe i da, istovremeno, protivnik svojom propagan-

11 Jog marta 1983. godine, na jednom simpozijumu na DZordZtaun univerzitetu definisana
je uloga ,specijalnih operacija“ u americkoj strategiji za osamdesete godine. Taj skup
je imao dvostruki cilj: a) ,,Da se ispita na koji natin specijalne operacije mogu da
dopune konvencionalne odbrambene kapacitete i b) da utvrdi koja su to sredstva
pomodu kojih bi mogle da se legitimi§u specijalne operacije kao sustinski deo politike
nacionalne bezbednosti“. Zakljuceno je da se te ,,specijalne operacije’ ne odnose samo
na neprijatelja ve¢ i na ameri¢ki narod: , Antimilitarizam opstaje u Sjedinjenim
Americkim DrZzavama“. . :

Savremena istorija pokazuje da ratovi — intervencije imaju tendenciju d:':l budl{
izgubljeni na domacem frontu. Evo kako treba pobediti u ratu ideja*: 'PVS,I-OP
(psiholoska operacija) moZe se definisati u naj$irem smislu reci kao planirano koriscenje
komunikacije sa ciljem da se uti¢e na stavove ili drZanje. Ako je dobro koris¢ena,
*psi-op’ bi trebalo da prethodi, prati ili usledi nakon svih intervencija silom*.
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dom ne prodre u kolektivnu svest armijskog sastava. Sada, u
vreme visokotehnoloskih nadina i metoda propagandnog rata
to sigurno nije lako. Ali, podcenjivanje tog zadatka obi¢no
ima kobne posledice.

SUMMARY
THE ROLE OF THE MEDIA IN THE GULF WAR

In the article is considered the role of the media of the belligerent sides
in the function of their psychological-propaganda influencing the adversary. In
addition to this the author analyses the influence of the media in shaping the
public opinion, particularly in the USA, whose public is still burdened by the
»Vietnam syndrome“, and wherefrom were dispatched the largest forces to the
Gulf region.

The interconnection of the world by the media makes that also the soldiers
in the battlefield are not isolated from the impact and consequences of
psychological-propaganda activities of own and enemy ,,manufacturers” of the
.news. Therefore, if an Army wishes to attain victory of succes in a war it must
ensure that its soldiers clearly know the aims of their combat operations and
their participation in the war and at the same time make sure that the adversary
will not penetrate with his propaganda into the collective consciounsness of its
members. This is not an easy task in our time of most sophisticated forms and
methods of the propaganda war, but its underestimation usally results in fatal
consequences.

RESUME
LE ROLE DES MEDIAS DANS LA GUERRE DU GOLFE

Dans I’article on montre le r6le des médias des parties en guerre en fonction
de I'influence psychologique et de propagande sur I'ennemi. Sauf cela, 'auteur
fait I'analyse de I'influence des médias sur I'opinion publique, premiérement
en EUA, qui est toujours sous pression du ,,syndrome vietnamien”, et qui a
envoy€ le plus grand contingent militaire dans la région.

Les médias font que les soldats ne sont pas isolés des activités psychiques
et de propagande et de leurs conséquences, tant propres que hostiles. De ce
fait, I’Armée doit assurer que ses soldats connaissent les objectifs du combat,
si elle compte sur le succés. En méme temps, elle doit empécher la pénetration
ennemie vers la conscience coléctive des soldats. Ce n’est pas la mission facile
et sa sousestimation peut provoquer les conséquences graves.
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PE3IOME

O POJIU CPEJICTB MACCOBOI MH®OPMAILIY B BOMHE
B 3AJIMBE

B craThe paccMaTpMBaeTcsi pPONb CPECTB MAacCcoBOW MHQOpManyu
BOIOIOILMX CTOPOH B (PYHKIMM NCUXOJOTHYECKO-TIPOMAraHUCTCKOTO BIIMAHUS
Ha nporuBHMKA. KpoMe 3TOro, aBTOPOM aHAJNU3UPYETCS W BIMAHUE CPEMCTB
MaccoBoil uHQOpManMud Ha OGOPMIECHHE OOLIECTBEHHOTO MHCHUS, NpEXie
Bcero B CIIIA, rne OHO Bce ele HAXONUTCSI MOJ HAarpy3KOH ,,BBETHAMCKOTO
cuHApoMa“, W60 OTTYAa Ha ITOT TeaTp GbLIM HAIpPAaBJICHBI CaMble GONbILINE
BOEHHBIE CHIJIBL.

HHpopManroHHast CBSI3aHHOCTh MUPa CIOCOGCTBYET TOMY, YTO HH COIAThI
Ha (PpOHTE HE MOTrYT M30JMPOBATHCS OT NCHXOJOTMYECKO-MPONATaHUCTCKOM
AKTUBHOCTH M €€ IOCIEICTBUI, KaK COOCTBEHHBIX, TaK M BPAXECKUX ,,A3TOTO-
BuTenei” m3Bectuit. 1109TOMy, apMusi, pacUMTHIBAfONIas B BOWHE HA yCIeX,
OJIKHA 0GECIeUnTh, YTOObI €€ COJNAATHI YSTKO 3HAIM LEeTH G0pbObl U 4TOOBI
OIHOBPEMEHHO NPOTHBHUK CBOEH IPOMNAaraHoi He NPOPBAJIC B KOJJICKTUBHOE
CO3HaHME €€ JUYHOIO cocTaBa. B HacTosllee BpeMs, KOrja CyIeCTBYIOT CaMble
coBpeMEHHBIE (POPMBI M METOBI IIPONAraHUCTCKOM BOVHBI, TaKas 3ajaya HE
Jerka, Ho ee nr00asi He[OOLECHKA OOBIYHO HMEET POKOBbIE MOCIE/CTBUSL.



